
Zu Beginn jedes Projekts steht die Klärung der Ziele.  

Die Vorstellungen, warum man eine Betriebsratszeitung macht, sind 

vielfältig: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Wenn man geklärt hat, welches Ziel man verfolgt, ist es wichtig zu wissen, 

welche Zielgruppe man erreichen möchte: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Das funktioniert am besten, wenn man sich zuerst in eine repräsentative 

„Zielperson“ hineinversetzt: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Hier ein Beispiel für einen möglichen Ablauf: 

 

 

 

 

 

 

 

 


